
Manual de identidad

Campo con precisión



El nombre
Losino es la única raza de caballos 

autóctona de Castilla, la mayoría de 

ejemplares actualmente se encuentran en 

los Montes Obarenes, una sierra al noreste 

de Burgos. El caballo Losino se utilizaba en 

su día para labrar el campo y moverse por 

zonas complicadas, pues es un caballo 

resistente y versátil.

Losino se ha escogido por la conexión que 

tiene con Castilla, por lo que representa 

para el campo, fuerza, versatilidad y 

adaptación. Aparte de lo estético, ya que 

es un nombre fácil de recordar, pronunciar 

y asociar.



Campo con precisión

Logo y slogan

El logotipo de Losino combina un wordmark tipográfico con 

el isologo de la espiga, símbolo del cereal castellano y de la 

raíz agraria de la marca.

El slogan «Campo con precisión» acompaña al logotipo 

en composiciones.

principales. Resume en dos palabras lo que hace Losino: 

llevar la precisiónagronómica al alcance del agricultor.

Logo y slogan funcionan como una unidad y deben usarse 

siempre juntos en

presentaciones, portadas y aplicaciones institucionales.



Logotipo principal

Logotipo de producto 

El logotipo de Losino se compone del wordmark acompañado 

del isologo de la espiga, elementos queEl logotipo de Losino 

se compone del wordmark acompañado del isologo de la 

espiga, elementos que forman una unidad visual y deben 

reproducirse siempre de manera conjunta. Para garantizar su 

correcta lectura, solo en aquellos soportes donde el espacio 

no permita su reproducción completa se podrá recurrir al 

isologo de forma aislada.
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Versiones logotipo principal

 Versión principal:

El logotipo de Losino se reproduce en su versión principal en 

terracota, válida para la mayoría de fondos y soportes. otra 

combinación.

 Versión secundaria:

Para aquellos casos en los que el fondo oscuro o de color 

intenso comprometa su legibilidad, se dispone de la versión 

en crema. Fuera de estas dos variantes no se admite 



Versiones logotipo secundario

 Versión principal:

El logotipo de Mirlo se reproduce en su versión principal en 

marrón cálido con el acento en terracota sobre la letra "i", 

válida para la mayoría de fondos y soportes. 

 Versión secundaria:

Para aquellos casos en los que el fondo comprometa su 

legibilidad, se debe de implementar orgánicamente un 

fondo claro o que haga contraste con el cogotipo, ya que 

debido a la complejidad del mismo se puede comlicae 

bastante.



Versiones blanco y negro En los casos donde se deba imprimir el logotipo o no se pueda usar una paleta 

de colores, se deberán de usar una de estas cuatro versiones respectivamente.



Usos incorrectos

Fondos sin contraste Rotar el logotipo

Deformar proporciones Centaur en cuerpo de texto

 Tipografías fuera de Otro color

Para preservar la identidad de Losino, no se admite 

ninguno de los siguientes usos del logotipo:



Isologo Ligt Imagotipos

Maps

Labs

Aire

Principal

DataMantenimientoMantenimiento



Usos incorrectos

Alerts Labs

Alerts

MapsData

El servicio Losino se articula en seis modalidades que 

funcionan de forma integrada. Cada modalidad 

identifica una capa concreta del sistema —captación, 

datos, avisos, visualización, investigación y 

mantenimiento— y comparte la misma paleta, 

tipografía y lenguaje visual.

La modalidad puede escribirse en dos formatos: con el 

wordmark «Losino» acompañado del icono específico 

de la modalidad, o como wordmark aislado «Losino» 

cuando no se necesita identificar el módulo concreto.



Convivencia de marca y producto

Losino y Mirlo conviven dentro del mismo sistema de 

marca: Losino es la empresa y el servicio, Mirlo es la 

inteligencia artificial. En piezas donde aparezcan ambos, 

Losino ocupa siempre la posición jerárquica principal y 



es la familia utilizada para conformar el logotipo de Losino y también se utilizará en titulares de gran 
formato y piezas donde la marca necesite impacto visual, portadas, carteles, nombres de modelos. No se 

usará en cuerpo de texto ni en tamaños pequeños.

es la familia utilizada para conformar el logotipo de Mirlo y solo tendrá ese propósito, quedando relevada de 
poderse utilizar en otro ámbito.

es la tipografía principal de la marca. Se usará en titulares, subtítulos, cuerpo de texto, web y redes sociales. 
Disponible desde ExtraLight a ExtraBold. No se usará el formato "Normal", se debe  de usar el Bold o el formato 

Light. No se usará en grandes formatos.

la tipografía utilizada en textos de todo tipo pudiendo acompañar a Mukta vanii en ocasiónes,  app, mensajes de 
mirlo, manuales, documentos y cualquier situación que necesite leerse en tamaño reducido.

es la tipografía de datos de Losino. Se usará en pequeños fromatos como, coordenadas, porcentajes, fechas, 
referencia, fichas técnicas e infografías pero nunca en cuerpo de texto.

Cetaur 

Belleza

Mukta Vaani

Inter

Consolas 

Tipografías



Mukta Vaani Medium

Inter Regular

Inter Bold

Mukta Vaani Blod
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Peach

Color principal. Logo LOSINO,

#D
HEX #EB895A
RGB 235,137,90
Pantone 7516C

Marrón cálido

Base intermedia. Fondos oscuros.

HEX  #73695B
RGB  115, 105, 91
Pantone  7531 C

Beige

Fondo principal de marca.

#D
HEX  #E8E6DC
RGB  232, 230, 220
Pantone  Warm Gray 1 C

Azul marino

Color tecnológico. Elemento digital.

HEX  #2F3B69
RGB  47, 59, 105
Pantone  2768 C

#D

Verde salvia

Color agrícola. Naturaleza y campo.

HEX  #788C5D
RGB  120, 140, 93
Pantone  7494 C

Colores principales

Los colores primarios de Losino nacen del paisaje castellano: el beige de la tierra 

seca, el azul de un cielo despejado antes de la cosecha, el verde discreto de un 

campo en octubre. No son colores elegidos por tendencia, son colores que el 

agricultor ya conoce sin saberlo. Juntos forman la base de toda comunicación de la 

marca: se usan en fondos, titulares, bloques de texto y estructura general de 

cualquier pieza, tanto en digital como en impreso.



Negro

Textos y alto contraste.

HEX  #141413
RGB  20, 20, 19
Pantone  419 C

Negro

Textos y alto contraste.

HEX  #141413
RGB  20, 20, 19
Pantone  419 C

Gris claro cálido
HEX   #E2DFD8
RGB   226, 223, 216
Fondos suaves 
y separadores.

Blanco
HEX   #FCFBF8
RGB   252, 251, 248
Fondos limpios y 
espacios en negativo.

Terracota
HEX   #B23A24
RGB   178, 58, 36
Elementos destacados.

Negro

Textos y alto contraste.

HEX  #141413
RGB  20, 20, 19
Pantone  419 C

Negro

Textos y alto contraste.

HEX  #141413
RGB  20, 20, 19
Pantone  419 C

Tierra oscura

Peso y seriedad visual.

HEX  #788C5D
RGB  120, 140, 93
Pantone  7494 C

Colores secundarios
Los colores secundarios completan la paleta con calor y profundidad. El terracota 

evoca la luz de atardecer sobre el campo al final de una jornada de trabajo; el 

marrón cálido, la tierra removida después del arado. Técnicamente actúan como 

apoyo: el terracota para llamadas a la acción, alertas y momentos de atención; el 

marrón para textos secundarios y elementos de menor jerarquía. Nunca 

sustituyen a los primarios, los acompañan.



Tono de comunicación

Losino habla cercano, claro y respetuoso con lo que sabe 

el agricultor. Ni desde arriba ni con tecnicismos. Frases 

cortas, lenguaje directo y ejemplos concretos.

La marca tiene que sonar como suena un buen vecino 

que sabe del tema, no como un

comercial de oficina. Antes de publicar cualquier pieza, 

conviene preguntarse: ¿esto se entiende a la primera en 

una mesa de bar de pueblo?



Cartelería
La cartelería debe diseñarse con una jerarquía visual que permita captar el 

mensaje principal en menos de tres segundos, especialmente en entornos de feria, 

almacén o campo donde el tiempo de exposición es reducido. Los márgenes 

perimetrales son fundamentales para evitar que el contenido quede cortado en la 

impresión y para dar respiro visual al conjunto. El contraste entre texto e imagen 

de fondo ha de ser suficiente para garantizar la legibilidad en exteriores con luz 

directa. El logotipo y la información secundaria se sitúan en zonas de menor peso 

visual, respetando el recorrido natural del ojo de arriba a abajo. El color naranja 

corporativo actúa como hilo de reconocimiento de marca y debe estar presente en 

todos los formatos.



Fotografía e imagenNo si
Las imágenes de Losino tenderan que plasmar entorno real: manos, 

tierra, maquinaria, campo, luz natural, todo imagenes organicas y 

reales, se evitara mostrar imagenes excesivamente retocadas y 

manipuladas, las pantallas futuristas y los  planos cenitales 

saturados de tecnología o ofensivas. La tecnología en Losino es un 

apoyo invisible, no la protagonista.

No se pueden implementar esquinas de 90ª , siempre deben tener 

curva de 10ª o mostrarse de manera que las esquinas no se vean

Coherente con la idea central: Losino no vende tecnología, vende 

decisiones y eficiencia.



Diseño web y app
 La presencia digital de Losino sigue los mismos principios que el resto de la marca: claridad, calma y respeto al lenguaje del agricultor. La pantalla no es donde

Losino se luce, es donde el agricultor toma decisiones.

Principios
Cada pantalla responde a una pregunta concreta del agricultor.
Los datos van delante, las decoraciones detrás. La interfaz se
entiende sin manual: si hay que explicarla, está mal hecha.

Color en pantalla

Estructura y espacio
Layouts amplios, márgenes generosos y mucho aire. Fondo crema,
bloques en tarjetas redondeadas (12–18  px) sobre gris perla.
Nada de bordes duros, sombras agresivas ni degradados.

Tipografía en pantalla
Mukta Vaani Bold en titulares (32–48 px). Mukta Vaani Light
o
Inter Regular en cuerpo (15–17  px). Consolas en datos
numéricos y coordenadas. Centaur y Belleza nunca salen del
logotipo.

Mobile primero
El agricultor consulta Losino desde el móvil, muchas veces a
pleno sol y con prisa. Tamaños generosos, contraste alto y
botones pensados para usarse con guantes (mínimo 48 px de
alto).

Tono dentro de la interfaz
Botones en verbo directo: «Ver parcela», «Aplicar tratamiento»,
«Avisarme luego». Errores que explican qué hacer, no códigos
técnicos. Estados vacíos que guían, no que decoran.

  Terracota → botones primarios y acciones.

  Azul marino → titulares y jerarquía.

  Verde salvia → estados positivos.

  Rojo cosecha → alertas críticas.

20 · Diseño web y app



Web https://losino.netlify.app/
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